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Fur die Entwiirfe der Medienproduke kénnen Sie aus dem
Material im Verzeichnis ,,AP_MG_SO_25/AV/KONZEP-
TION/Teil_a/Informationstexte” Textbausteine entneh-
men oder Blindtext verwenden. Das Logo ,,Logo.pdf* und
Bildmaterial finden Sie im Verzeichnis ,,AP_MG_SO_25/
AV/X_DATEN*,

Zusatzlich diirfen Sie, falls benétigt, eigenes Grafikma-
terial verwenden. Modifizierungen bzw. Verdnderungen
sind zuldssig - das Logo ausgenommen. Urheberrechte
sind zu beachten und in Ihrer Designkonzeption mit an-
zugeben.

Die Verwendung und Auswahl von Grafiken, Farben,
Formen und Typografie ist freigestellt. Stellen Sie Ihr
Konzept anhand von Skizzen, Ausdrucken oder digitalen
Entwirfen dar.

Hriefing

Projekt: Paula’s Garden

Das alteingesessene Gartencenter Gerken in Worpswede
bei Bremen hat ein Problem: Seine Kundinnen und Kun-

den werden immer dlter. Um neben der treuen Stamm-

kundschaft aulRerdem eine weitere, jlingere Zielgruppe

anzusprechen, bietet das Unternehmen unter der neuen
Marke ,,Paula’s Garden® nun erstmals Workshops an,

deren Inhalte Giber unterschiedliche Kandle verdffentlicht
werden sollen.

Zielgruppe:

gut situierte jlingere Menschen ab 30 Jahren

Designkonzeption:

Das Gartencenter gibt bei Ihnen fiir die neue Marke
»Paula’s Garden“ eine Designkonzeption in Auftrag. Die
Designkonzeption soll auf dem bereits vorhandenden
Logo aufbauen.

Entwickeln Sie fiir das Designkonzept auch eine entspre-
chende Formsprache, Typografie und Farbwelt. Ubertra-

Begriinden Sie in Ihrer Designkonzeption:

+ Thre Gestaltungsidee,

« den Einsatz von Grafik, Farben, Formen, Bildern und

Typografie

Wichtige Hinweise:

Die Medienprodukte miis-
sen nicht produktionsfahig
umgesetzt werden.

—

Abzugeben sind:

+ Die Designkonzeption, mit einer

Inhaltsgliederung

versehen, in gedruckter (z.B.

gen Sie dieses Konzept beispielhaft auf:

- CityLights fur digitale (mit Bewegtbildanteil) und ge-
druckte Version

+ Klassische Printwerbung (Flyer, Postkarten,...)

- digitale Medien (Website, Social Media)

- sonstige Anwendungen (Einwickelpapier, Verpa-
ckungsmaterial, Merchandising-Produkte mit Nach-
haltigkeitsschwerpunkt)

Die von Ihnen konzeptionierten Medienprodukte brau-

chen nur grob skizziert oder gescribblet zu werden.

Laserausdruck) und gebunde-
ner Form. Die dul3ere Form der
Designkonzeption fliel3t nicht in

Achten Sie auf gestalteri-
sche Durchgdngigkeit des
Konzepts. Das Designkon-
zept soll keine weiteren
Zielgruppenbeschreibun-

die Bewertung ein.
Eine PDF-Datei der Designkon-
gen und auch keine Markt- zeption

(je nachdem, wie mit dem Prii-
fungsausschuss vereinbart, auf
CD-ROM oder als Upload)

analyse enthalten. Eine
Wettbewerbsanalyse unter
grafischen Gesichtspunk-
ten kann erstellt werden.
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In der Umgebung von Worpswede gibt es zwar fiir Blu-
menfreunde ein Angebot von Floristen, Baumschulen
und sogar eines anderen Gartencenter in der Ndhe,
jedoch hebt sich Paula’s Garden als Gartencenter be-
sonders mit Workshops hervor.

Ein Schwachpunkt, den Paula’s Garden nutzen kann, ist
das Internet (mehr dazu auf Seite 26). Wahrend Konkur-
renten eine Website besitzen, ist schnell klar, dass nicht
viel Wert auf sie gelegt wird und nur die allernétigsten
Unterseiten und Elemente einfach angeordnet sind.

So findet man vermehrt auf
der Startseite einen einfa-
chen Text was man macht,
dann ein paar schone Bilder,
eine Mdglichkeit einen Gut-
schein zu kaufen und auch o
eine Unterseite fiir den |
Kontakt ist da. Nichts, was
also ansatzweise durch an- |
sprechendes Design im Kopf
bleiben wiirde.

Es scheint so, als wiren die e
Websites nur dafiir da, um [

zu zeigen, dass man im
Internet vertreten ist und
um die Adresse zu zeigen.
Paradebeispiel ist hier die
»Blumeninsel in Worpswede”.

Gartenbank Woodie 'MOIN'

Teakholz, 120 cm. Gltig bis 28. 5. 2025 solange der Vorrat reicht.

Alle ngebete entdlcken. ]
|

Wer sich aus der Konkurrenten Websites hervorhebt, ist
das Gartencenter ,Weingadrtner®. Es ist klar, dass hier
probiert wurde, eine ansprechende Website zu erstellen:
Es werden einheitliche Designelemente verwendet und es
gibt aulBerhalb des Sortiments auch einen Gartenblog.
Dennoch ist diese Seite kein gldnzendes Beispiel. Durch
die extrem vielen Informationen, alleine in der Naviga-
tionsleiste (6 Unterseiten + Mein Konto und Geschenkgut-
schein), geht schnell die Ubersicht verloren.

Einen Pluspunkt bekommen die Weingdrtner dennoch im
Bereich von Social Media. Durch regelmdfiges Posten
haben sie auf Instagram liber 5000 Follower.



Wirbungsintention

Das Design von Paula’s Garden soll einladend, freundlich
und gemiitlich wirken.

Zudem soll es eine Assoziation mit der Natur hervorrufen
und das Kiinstlerische von Paula Modersohn-Becker und
Worpswede einbeziehen.

Dies wird mit mehreren Uberlegungen erzielt.

Organische Formen, die sich durch eine ,,gemalte” Kontur
hervorheben, zeigen die malerischen Ziige, die Paula in
ihren Werken hatte. Dies wird auch in der handschriftli-
chen Font ,,hello bloomie script® aufgenommen, die per-
sonlich und kreativ erscheint.

Farben sind einladend und beruhigend, da sie nicht
schrill, sondern eher matt und pastell-dhnlich sind. Die
Wirkung wird durch einen Zusammenhang zur Natur
unterstutzt.

Paulas Design soll neugierig machen, um so neue Kund-
schaft zu gewinnen. So kénnen Bilder von Workshops
benutzt werden um einen Vorgeschmack auf das ndchste
selbstgemachte Projekt zu erhalten.




Lege

Das Logo von Paula’s Garden spiegelt das Unterneh-
men wieder. Durch die handschriftliche Wortmarke
und der selbstgemalten Bildmarke wirkt das Logo ein-
ladend und personlich.

Hier ist es wichtig, bei crossmedialer Benutzung das Logo
so darzustellen, dass es einen hohen Wiedererkennungs-
wert bringt. So kann auf Flyern zum Beispiel das gesamte
Logo verwendet werden, fiir Profilbilder fiir Social Media
Kandle jedoch nicht.

Profilbilder sind sehr klein und Profilbilder
werden meist auf Handys betrach- Vorschldge
tet, wodurch die gesamte Wort- und

Bildmarke zu klein wdre, um gut 0
sichtbar zu sein. Als Alternative

kann in diesen Fallen nur die Bild-
marke verwendet werden.

Ein guter Grund, warum auf Social
Media nur die Bildmarke verwendet
werden sollte, ist die verkiirzte Auf-
merksamkeitspanne der User auf
Social Media. Ein einfaches Profilbild
ist leichter zu merken, besonders
wenn man viel Content innerhalb
wenig Zeit aufnimmt.
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faufa’s

Schutzzone

Die Schutzzone setzt sich aus dem ,,P*“ der Wortmarke
zusammen. So wird bei jeder Gréf3e des Logos propor-
tional der gleiche Mindestabstand zu anderen Elementen
benutzt, damit das Logo immer gut sichtbar ist.

Einfarbige Logo Alternative 0
Ob beim Faxen oder bei einem extrem
dunklen Hintergrund: ein einfarbiges
Logo ist ein Muss. Das Logo soll selbst
beim Schwarz-Weil3-Drucken und Kopie-
ren immer gut sichtbar bleiben.

Auf dunklen Hintergriinden besteht die
Gefahr, dass das Logo nur schlecht oder
gar nicht erkennbar ist.
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Typegragie

Andika

Die Andika ist eine moderne serifenlose
Schrift, die durch ihre Kurven organisch
und freundlich erscheint. Sie wird fiir Fliel3-
text und Subheadlines benutzt, da sie auch
klein gut zu lesen ist. Neben Andika regular
gibt es sie auch in bold, italic und bold italic,
wodurch auch innerhalb eines Textes Stellen
hervorgehoben werden kénnen.

Hello Bloomie Script

Die Hello Bloomie ist eine handschriftliche
Font, die der Logo Schrift ,,Mellows* sehr
dghnlich sieht. Thre Ahnlichkeit fiihrt zu
einer besseren Wiedererkennung. Durch
ihre kalligrafischen Ziige und durch ihrer
Brushpen-artigen Aussehen wirkt sie sehr
personlich, besitzt jedoch auch einen edlen
Touch. Sie wird fiir Uberschriften verwen-
det, da sie nicht gut lesbar im FlieRRtext ist.
Zwar ist sie nur in regular verfiigbar, dies
ist hier jedoch kein Problem; da sie nur in
Uberschriften, also ohne Hilfe grof und
auffallend, zu sehen ist.

N @ O
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ABCDEFGHIFKLMNOPQRSTUVWXY
ZAOU
abcdefghifklmnopgrstuvwxyzadu
0123456789 -
ABCDEFGHIFKLMNOPQRSTUVWXYZAGU

abcdefghifklmnopgrstuvwxyzaoi
0123456789

Paula’s Garden ist ein kleines spezialisiertes Gartencenter, das zu
jeder Jahreszeit ein vielfdltiges Angebot an Pflanzen, Kiibeln und
Schalen fur Garten, Balkon und Innenrdume anbietet. AuRerdem
lddt ein ausgesuchtes Sortiment an Erden, Werkzeugen, Diingemit-
teln bis zum Gartenhandschuh zum Stébern ein. Auf 8000 Quadrat-
metern findet sich alles, was das Gartnerherz begehrt. AulRerdem
gibt es passend zur Jahreszeit Insider-Gartentipps und frische
Deko-Ideen.

ABCOLFGHITFHLAY,

oo™ oo ()

FRRSTUVW XY ZAD U
abedefghifblmnspgretuo -

WXl 206ti
e&?&&?4%ﬂ§72&9

ABCOLIGHTFHUMVNOPIRS
TUvwxyzA0U
nécdefgﬁéfé/m&p7r§mywxﬁzm

13



Frimiéirferben

Die Primdrfarben setzen sich aus vier Farben zusammen.
Jede Farbe steht fur die Natur - sei es Grin wie Bldtter,
Braun wie Erde oder die Rinde der Bdume. Sie alle passen

perfekt zu Paula’s Garden.

Die matten Farben unterstiitzen ein beruhigendes Fee-

ling.

Paula’s Griin ist das glei-
che matte Hellgriin wie das
aus den Bldttern des Logos
(daher auch der passende
Name). Durch wiederholte
Verwendung dieses Griins
wird ein guter Wiederer-
kennungswert geschaffen.

Kiinstler Griin ist eine
helle Abstufung von Pau-
la’s Griin. Benannt ist
das Griin nach dem Fakt,
dass Worpswede als eine
,Kuinstler Kolonie“ be-
zeichnet wird.

14

Kiefern Braun ist die dun-
kelste Farbe der Primar-
farben. Sie wird als Ersatz
zu Schwarz verwendet,

da Schwarz besonders
harsch erscheint. So gibt
es Schwarz als Farbe nur
im Logo, wodurch sich das
Logo besonders abhebt,
wdhrend das Kiefern Braun
dennoch genug Tiefe als
kontrastreiche Farbe bie-
tet. Das Braun ist flir das
Auge angenehmer zu le-
sen, besonders auf Kamille
weillem Hintergrund sorgt
es fur einen harmonischen
und gemiitlichen Look. Der
Name stammt von dem ein-
heimischen Baum.

Kamille Weif3 wird haupt-
sdchlich fur einfarbige
Hintergriinde verwendet
oder als Schrift auf dunk-
lem Hintergrund; sie fun-
giert also als Alternative zu
einem normalen, steril er-
scheinendem Weil3. Durch
die leichte Fdrbung wirkt
die Farbe wie ein warmes
Weil3, was passend zur ein-
gelebten und gemiitlichen
Wirkungsintention ist. Da
es durch das Kamille Weil3
kein reines Weil3 gibt, hebt
sich das Weil3 im Logo bei
jeder Hintergrund Farbe
ab.

Der Name stammt von der
einheimischen Heilpflanze
Kamille.

15
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CMYK: 41, 05, 28, 00
HEX: #a4cec2

CMYK: 54, 70, 56, 62 |
HEX: #443032 |

{emil
el
'CMYK: 07, 08, 13, 00
HEX: #f0e9e0
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Normale Sicht

]
Griunblindheit -
]

Rotblindheit

Blaublindheit
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CMYK:
38, 00, 73, 00
HEX: #b2cf65

CMYK:
00, 41, 45, 00
HEX: #f6ac8b

Gleckchen
briin

M CMYK:

Wé/dm{m HEX: #eeda85
et

Bleectern
VA

CMYK:
53, 03, 23, 00
HEX: #80c6cb

Simulation Farbenblindheit
Die Farben sind fiir Personen mit einer

Sehbehinderung durch Kontraste sichtbar, was fliir

eine gute Barrierefreiheit sorgt und
Paula’s Garden fiir jeden zugdnglich macht.

Normale Sicht
Grinblindheit
Rotblindheit
Blaublindheit

17



forben

Desweiteren bieten vier extra Farben, die Mdglichkeit,
Design an Jahreszeiten anzupassen. So kann zum Beispiel
ein Herbstkalender in Wildrosen Rot oder eine Anzeige
fur den Frihlingsworkshop im Glckchen Griin dargestellt
werden. Es kann aber auch zur Ubersicht verwendet wer-
den, um einfach sichtbar zu machen, welche Workshops
zu welcher Jahreszeit angeboten werden.

Da sie im Vergleich zu den Primdrfarben sehr bunt und
auffdlliger erscheinen, sollten sie sparsam verwendet
werden, zum Beispiel fur Stérer oder an kleinen Stellen
als Highlights.

Die Namen sind passend zu den Jahrenzeiten nach ein-

heimische Blumen benannt, die in dieser Zeit bliihen.

Glockchen Griin steht

fur den Frihling, benannt
nach Maiglockchen. Das
frische Griin soll das er-
neute Erwachen der Blu-
men, die ersten kleinen
Bldtter, die im Friihling
durch den Schnee brechen,
darstellen. Gléckchen Griin
ist das warmste Griin der
Farben.

18

Konigskerzen Gelb repra-
sentiert den Sommer. Die

helle Farbe zeigt die Sonne
und Warme der Jahreszeit
und bringt Freude mit sich.

Wildrosen Rot zeigt die
Farbe des Herbstes. Da
eine rotliche Farbe oft mit
den fallenden Bldttern

im Herbst verbunden ist,
passt sie hier perfekt.

Blaustern Blau ist fiir die
kdlteste Jahreszeit: den
Winter. Blau, da der Win-
ter mit Kdlte in Verbindung
gebracht wird.

Sekunddr- auf Primarfarben

19



fermen

Es bieten sich organische Formen bei der Verwendung an.
Diese besitzen eine wie gemalte Umandung, die die For-
men noch personlicher aussehen lassen, da sie wie gemalt
erscheinen. Durch gemalte Elemente wird eine Verbin-
dung zu der Kiinstlerin Paula Modersohn-Becker, nach
der Paula’s Garden bennant ist, aufgebaut. Nicht nur das:
gemalte Kanten kénnen auch an selbstgemachte Projekte
erinnern, dies passt zu den Workshops, die angeboten
werden.

Organische Formen erinnern zudem an die Natur, mit
ihrer Vielfalt an Formen.

Die Formen diirfen verschieden skaliert am Rande von
Erzeugnissen, wie Flyern, verteilt als Gestaltungselement
benutzt werden. Ein weiterer Einsatzbereich ist es, ein
Bild in ihnen einzufligen. Es diirfen Formen neu erbaut
und angepasst werden. Das ausschlaggebende der For-
men ist die gemalte Kante.

Neben den organischen Formen gibt es noch spezifische
Formen, die Naturelemente darstellen.

Beispiele von Bildern in den Formen

20

Organische Formen

Naturformen: Bienenwabe und Bldtter

21



Paulas Storer ist in der Form einer Blume.
Da diese Form nicht gdngig ist, sticht sie
heraus und bleibt im Kopf des Betrachters.
Wenn es um die Ankiindigung fiir einen
neuen Workshop geht, wird dieser farblich
an die Jahreszeit angepasst. Der Stérer
darf gedreht werden. Um sich weiter vom /y
Hintergrund abzuheben, wird ein leichter (222
Schlagschatten verwendet.

Flir Unterteilungen und als Designelement
(hier als Stamm zu sehen) werden gepunkte-
te Linien anstelle von durchgezogenen Linien
verwendet. Die Dicke ist frei anzupassen.
Eine gepunktete Linie erscheint freundlicher
und organischer als eine hart trennende
durchgezogene Linie. Zudem lockert sie durch
die freien Stellen zwischen den Punkten das
Design auf.

Wenn Schrift durch unruhigen oder schwer
zu erkennenden Hintergrund gehindert wird,
wird ein Brushstroke zu Hilfe genommen. Der
Pinselstrich wird hinter die Schrift gelegt, da-
mit die Schrift wieder gut sichtbar wird. Hier
wird das immer wiederkehrende Element des
selbstgemalten Aussehens aufgegriffen.

22

Bilrwelt

Fotografien

Es werden hauptsdchlich Bilder von Blumen gezeigt, da
es um den Gdrtnerbereich geht. Es soll so natiirlich aus-
sehen wie mdglich, weswegen es nur bei Ausnahmen (wie
zum Beispiel ein gruselig bearbeitetes Halloween Blumen-
bild) zu starken Farbdnderungen kommt. Bei besonders
blassen Bildern darf jedoch nachgeholfen werden, um die
Farben der Blumen in ein realistisches, aber farbenfrohes
Bild zu verwandeln.

Bilder, die die Workshops zeigen, sollen hingegen (Ein-
stimmung der Teilnehmer vorausgesetzt), die Teilnehmer
und den Workshopleiter wahrend der Arbeit zeigen.
Natiirlich diirfen hier nicht die individuellen Endprodukte
fehlen! Dadurch wird die Freude an den Paula Workshops
gezeigt und macht neugierig. Mit den Bildern soll erreicht
werden, dass jemand beim Sehen denkt ,Wow, das will
ich auch mal machen!®.




Illustrationen

Illustrationen greifen das Kiinstlerische, das Paula
Modersohn-Becker ausmachte, auf. Es wird, wie bei den
Formen, mit einem gemalten Look gearbeitet. Durch diese
Elemente wird ein guter Wiedererkennungswert geschaf-
fen. Illustrationen, von zum Beispiel Workshopthemen,
bieten sich fiir Karten und Poster an.

Icons

Icons dienen der Ubersicht und sind als hilfreich zu be-

trachten. Sie kdnnen beispielsweise das Wort, Datum

oder Ort durch einfache Symbole ersetzen.
Die Icons werden, da sie meist kleiner gezeigt
werden, nicht mit den typischen Pinselstrichen
gezeigt, sondern ergeben sich aus einfachen
glatten Strichen. Sie sind so eine Balance zu
den umrandeten Formen, wie man sie zum Bei-
spiel auf der linken Seite sieht.

24

Nechhaltigbeit

Mit Nachhaltigkeit bei der Umsetzung, zeigt Paula’s
Garden, dass Natur nicht nur gezeigt, sondern auch
wirklich gelebt und respektiert wird.

Wie sich Paula’s Garden fur Nachhaltigkeit einsetzt, kann
auf der Webseite dargestellt werden.

Umweltbewusstsein ldsst durch Nachhaltigkeit beim
Druck umsetzen.

Recyceltes Papier fir Printprodukte ist wichtig, da man
die Nachhaltigkeit fiihlen méchte. Ein gldnzender Flyer
erscheint der Zielgruppe also nicht authentisch - im
Gegensatz zu einem Flyer oder einer Broschiire aus Recy-
clingpapier.

Mit der Kennzeichnung eines blauen Engels (basiert auf
DIN EN ISO 14024 ,,Umweltkennzeichnungen und -Dekla-
rationen - Umweltkennzeichnung Typ I - Grundsdtze und
Verfahren (ISO 14024:2018)), zeigt man die Verwendung
von 100% Recyclingpapier und bestimmten Vorgaben bei
den Druckfarben.

Besondere Gutscheine oder Flyer werden auf einpflanz-
barem Papier gedruckt. Ein eingeléster Gutschein oder
Flyer kann nach dem Event eine neue Funktion erhalten -
er kann im Garten oder auf dem Balkon eine kleine bli-
hende Freude schaffen.

So bringt Paula’s Garden langfristig Freude in den Garten
- und bleibt zudem auch noch ldnger in Erinnerung!

25



Internetauftritt

Die Zielgruppe ist im Internet aktiv und sucht dort nach
Inspirationen fiir Blumendekoration und weitere kreati-
ve Projekte rund um den Garten. Durch einen seridsen
Auftritt durch Social Media Kandle und eine ansprechen-
de Website kann Paula’s Garden nicht nur Personen aus
Worpswede erreichen, sondern auch potentielle Kunden
aus anderen Regionen und somit die Reichweite erhéhen.

Website
Die Website sollte nicht nur informativ sein, sondern
sollte auch Spal3 beim Durchklicken machen, wodurch die
Kunden ldnger auf der Seite verweilen.
Sie sollte folgende Unterseiten beinhalten:
+ Workshops
-> hier sind alle Infos zu den Workshops, Termine und
Bilder von vergangenen
-> Die Unterseite wird in farbliche Bereiche, je nach
Jahreszeiten eingefdrbt
+ Bliihender Blog
->Tipps und Tricks fur den Garten
+ Gartencenter
-> Alles zu dem Gartencenter: aktuelle Angebote und
Offnungszeiten
+  Schenk Freude
-> Geschenkgutscheine
- Uber Paula
-> Was ist Paula’s Garden? Entstehungsinformationen,
Werte und Kontank

o

So individuell wie die den dieses
Workshops fallen auch ihre Adventskrdnze aus.
Sie kdnnen in alten Kuchenformen, filigranen
Birkendsten oder Kaffeetassen entstehen, mit
Fichten- oder Kiefernzweigen, Zapfen oder Niis-
sen, Zimtstangen oder Sternanis dekoriert sein.
Paula’s Garden stellt die Materialien, aus denen
die Teilne

den sich frei bedi

kénnen.
hritt fii i i
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Social media

Auf Instagram kann durch ,,Stories®, neben Posts mit
Tipps, Tricks & Werbung fiir Workshops, zwischen-
durch ein Behind-the-Scenes zum Beispiel bei der
Vorbereitung von Workshops zeigen. Stories bieten
sich besonders gut an, um dem Kunden schnell eine
Erinnerung zu senden ,,Hey, uns gibts noch!“. Durch
regelmdfliges Posten wird man liber dem Algorithmus

dem Kunden &ffter vorgeschlagen. ¥ A ™ | b 4 _ 4 _d '
Post-Vorschl age: ‘B . 5 S as waren eure
+  Asthetische Bilder aus Garten und von den Blu- it Lyt W wmern -
men, Vasen und Kiibeln, die angeboten werden 2 e ‘ \ AWW
*  Tipps fiir den Garten (fur jede Jahreszeit einen e o B warum uns ! in2024
Post, der Paula’s Kalender anteasert, da dort { gét/mm ;
mehr Gartentipps zu finden sind) guttuny A
+ Videos von den Workshops i
« Jahrliche Zusammenfassung (a la Spotify wrapped $Oov
- nur mit zum Beispiel Workshops und Zahlen der Emi’fii‘::f;;;j:",—,.;:';::’;;:;;:;,,)
Kunden!) '

+ Fun Facts zu Blumen und gdrtnern

+ Bilder des aktuelles Looks des Gartencenters zu
bestimmten Zeitpunktes des Jahres (Weihnach-
ten, erste Friihlingsblumen, Halloween,...)

A QB o o

Pinterest ist besonders im Do-It-Yourself (DIY) Be- InStagram Posts

reich beliebt, der Zielgruppe. DIY bedeuted, dass es ,LCywarum uns Blumen gut tun®
um selbstgemachte Projekte geht. Hier kénnen Bilder ,,richtiges gieBen“

und Werbung fiir Workshops besonders gut ankommen,

zudem bietet sich Pinterest perfekt an, um Ideen zu ,,das waren eure Trockenblumenbou-
zeigen, die dann von Paula’s Garden letztendlich selber . «
angeboten werden. quets in 2024

Neben den selbstgeposteten Bildern kénnen noch
Boards angelegt werden, wo Inspirationen, auch mit
Bildern von anderen Personen, gezeigt werden.
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Alctarbeiter
T-Shivte

in Paula’s Grin

30

Durch einheitliche Mit-
arbeiter T-Shirts sind diese
einfach fur Kunden, die
nach Hilfe suchen, erkenn-
bar. Dies wird unterstitzt
durch das Logo auf der
Brust und der grof3en Bild-
marke auf dem

Riicken. Auf Paula’s Griin
ist das Logo mit seinen
dunklen Konturen gut zu
erkennen.
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Postkarte

27726 Worpswede
E-Mail: info@paulasgarden.de

L
Osterw::e‘: Sstr:f;e ;; rrﬁ-%
@

aus einpflanzbarem Papier
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Quellen

Konkurrenz

Die Blumeninsel in Worpswede:
http://blumeninsel-worpswede.de/Home
Weingartner Gartencenter:
https.//www.weingaertner-gartencenter.de/

WEINGARTNER

Worpnswede

Home
Bildergalerie
CRGIT Montag: 9:00
e -18:00
arensen Liebe Kundinnen und Kunden

¢ 1 Impressum Dienstags
geschlossen

Offnungszeiten

Mittwoch - Freitag
9:00 - 18:00
Samstag  9:00 -

14:00
Sonnabend: 9:00 - 14:00

Sonntag
Sonntags geschlossen geschlossen

Floristmeisterin
Ruth Nuglisch
04792-955975 oder 04792-3911 Hembergstr. 9 |

27726 Worpswede | 'l

[
ank

Eine schnelle

und Baztelling |
kénnen Sie am
Besten

Bleiben Sie gesund! telefonisch
durchgeben:

Viele GriiBe

Telefon: 04792 [~

Ruth Nuglisch 3911

R Fax: 04792
310730
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Mockups: Attribution
freepik.com
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